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Moyenne CPM contacts -

43,6 €
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Cinema Internet Magazines  Newspapers TV Radio Outdoor

B CPM contacts /média
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C/000 par media

CPM TV
Basé sur un spot classique de 30 secondes
(moyenne chaine, positionnement, programme, période de I'année...).

CPM Radio
Basé sur un spot classique de 30 secondes
(moyenne station, positionnement, programme, période de I’'année...).

CPM Newspaper _ _ _
Basé sur un encart noir & blanc pleine ou demi-page d’un journal
(moyenne parution, positionnement, jour de la semaine, periode de I’année...).

CPM Magazine
Basé sur une insertion pleine page quadri

(moyenne parution, positionnement, période de I’année...).

CPM Cinema _ _
Basé sur un spot classique de 30 secondes sur 1 semaine
(moyenne film, Cinéma, positionnement, période de I’année...).

CPM Qutdoor
Basé sur une affiche classique (format approximatif 3x6m) sur 1 semaine
(moyenne emplacement, qualité du site, période de I’année...).

CPM Internet _ _ _
Basé sur une banniére classique (moyenne site Internet).

Source: Initiative Future, 15 ans et +



